
№ Назва поля Опис 

1 Назва дисципліни Цифровий маркетинг туризму 

2 Статус Вибіркова           Спеціалізація «Туризмознавство» 

3 Спеціальності 242 – Туризм                     ОПП «Туризм» 

4 Мова викладання українська 

5 Семестр викладання 2  (магістр) 

6 

Кількість 

Кредитів 

Академічних годин 

(вказати окремо за видами) 

3 

90 год, в т.ч. 32 год. лекцій, 16 год. лабораторних занять, 42 – 

самостійної роботи  

7 

Форма підсумкового 

контролю та наявність 

індивідуальних завдань 

Залік 

8 
Кафедра, що забезпечує 

викладання 
туризму 

9 

Викладач, що планується 

до викладання (за видами 

занять) 

доцент кафедри туризму Передерко В. П. 

10 
Попередні вимоги до 

вивчення дисципліни 
базові знання маркетингу, цифрової грамотності 

11 

Перелік компетентностей, 

які набуде студент після 

опанування дисципліни 

− здатність аналізувати основні фактори, що сприяють модернізації 

існуючих систем цифрового маркетингу; 

− вміння демонструвати навики прогнозування розвитку трендів 

цифрового маркетингу у світі та Україні; 

− здатність застосувати методи підвищення ефективності 

маркетингової діяльності підприємств на електронному ринку; 

− здатність працювати у різних секторах електронної комерції В2В, 

В2С, G2B, G2C та ін.;  

− вміння використовувати базові сервіси та послуги в мережі 

Інтернет для маркетингових цілей у сфері туризму; 

− здатність аналізувати ефективність Інтернет-реклами у сфері 

туризму; 

− здатність проводити дослідження туристичного ринку за 

допомогою мережі Інтернет 

12 

Сфера реалізації 

компетентностей в 

майбутній професії 

− працювати в органах влади у сфері промоції, проєктного 

менеджменту, PR і цифрових технологій; 

−  працювати маркетологом на посадах у державних, комунальних 

установах, організаціях, суб’єктів підприємницької діяльності; 

− працювати в аналітичних, науково-дослідних установах і 

організаціях, проводити маркетингові та інші аналітичні 

дослідження на замовлення органів влади, бізнесу, НГО 

13 
Особливості навчання на 

курсі 

У структурі курсу передбачені перегляд фільмів, вебінари за участі 

експертів сфери цифрового маркетингу, суб’єктів туристичної 

діяльності 

14 Стислий опис дисципліни 

Основи цифрового маркетингу, маркетингові технології у цифровій 

економіці, цифрові субкультури та їх вплив на маркетинг, цифрові 

маркетингові дослідження, просування у віртуальному просторі, 

цифрова маркетингова політика, ефективність маркетингової 

діяльності у віртуальному просторі, веб-аналітика цифрового 

маркетингу 

15 

Кількість студентів, які 

можуть одночасно 

навчатися (мінімальна – 

максимальна) 

до 25 осіб 

 


